TOMADA DE PRECOS N.°01/2015

CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE GRAMADO
EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N.° 01/2015.
TIPO TECNICA E PRECO

Edital de Tomada de Precos para a
contratacdo de empresa para a
prestacdo de servicos de publicidade e

propaganda.

A CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE
GRAMADO, inscrita no CNPJ sob n°. 09.101.307/0001-53, com
sede a Rua S&o Pedro n° 369, Bairro Centro, municipio de
Gramado/RS, por seu Vereador Presidente JAIME
SCHAUMLOFFEL, no uso de suas atribuicbes legais e de
conformidade com a Lei n.° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas
alteracOes, Lei Complementarn®. 123, de 14 de dezembro de 2006
e outra, Lein®. 11.488,de 15 de junho de 2007 e Lein®. 12.232, de
29 de abril de 20101, torna publico, para 0o conhecimento dos
interessados, que as 14 horas, do dia 12 do més de junho de
2015, no Plenario da Casa Legislativa, a Comissdo Permanente de
LicitagOes, designada pela Portaria n°. 013/2015, vem realizar
através de licitacdo na modalidade Tomada de Precos, tipo



TECNICA E PRECO, sesséo inaugural, sob a forma de execuc&o
indireta, em regime de empreitada por preco global, objetivando a
contratacdo de empresa de agéncia de propaganda para a
prestacao de servicos de publicidade e propaganda para a Camara

Municipal de Vereadores, no Municipio de Gramado.

O processamento e o julgamento da licitacao seréo conduzidos pela
Comissdo Permanente de Licitacbes — CPL, que recebera os
documentos e as propostas em sesséo publica, com excecéo do
julgamento das propostas técnicas, que sera realizado por
subcomisséo técnica, constituidos nos termos do artigo 10 da Lei
n° 12.232, de 2010.

As informacdes e eventuais esclarecimentos poderdo ser solicitados

por escrito ou via e-mail: juridico@camaragramado.rs.gov.br, para

posterior analise e respostada Comissao Permanente de Licitacao.

Poderao participar as empresas do ramo pertinente ao objeto ora
licitado, cadastradas no Municipio de Gramado/RS, ou que
apresentarem todaa documentacéo necessariapara o cadastro até
o terceiro dia anterior ao fixado para o recebimento das propostas.

1.0BJETO

1.1 Constitui objeto da presente licitacao, a contratacao de agéncia
de propaganda para a prestacdo de servicos de publicidade e
propaganda para a Camara Municipal de Vereadores de
Gramado/RS, em conformidade com esse Edital e seus Anexos,
com objetivo de promover servigos, difundir ideias ou informar o

publico em geral, conforme interesse da Camara Municipal.


mailto:jurídico@camaragramado.rs.gov.br

1.2. Poderdo ser incluidos dentre os servicos especializados de
publicidade e propaganda, as seguintes  atividades

complementares:

a) estudo, planejamento, conceituacdo, concepcao, criacao,
execucao interna, intermediacao e supervisao da execugao externa,
bem como da distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais

meios de divulgacéo;

b) Planejamento e Execucéao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacéo e de geracado de conhecimento (pré-teste e pos-teste)
sobre o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao
difundidos os materiais e acdes publicitarias, ou sobre os resultados
das campanhas realizadas;

c) Producéo e Execucdo técnica de pecas e projetos publicitarios

criados;

d) Criacdo e Desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acbes
publicitarias.



1.3 Os servicos de comunicacado social terdo carater educativo,
informativo, de orientacao social, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocdo pessoal de
autoridades ou servidores publicos (art. 37, § 1°., da Constituicéo
Federal).

1.4 O publico alvo dos servigos ora licitados é primordialmente a
populacdo, respeitados o0s segmentos especificos para a
comunicacdo dirigida, como campanhas de lancamento e
sustentacdo de acbes e servigcos, podendo atingir outros publicos
internos ou externos a acdo da Camara Municipal de Vereadores
de Gramado/RS.

1.5 Os servigos serdo prestados pela licitante vencedora, mediante
prévia e expressa solicitacdo da Camara, apdés o setor de

comunicagdo emitir a ordem de servico.

1.6 Além dos servicos internos da Agéncia, a licitante vencedora se
responsabiliza pela execugcédo de servigcos de veiculagdo mediante
expressa autorizacdo do setor de comunicacdo da Camara,
ressaltando que a licitante vencedora sera a unica e integral
responsavel pelos servicos e cumprimento de todas as obrigacdes

contratuais.



1.7 N&o se incluem dentre os servigos contratados quaisquer outras
atividades ndo previstas no presente instrumento, em especial as
de assessoriade imprensa, comunicacéao e relacdes publicas ou as

gue tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos.

1.8 A licitante vencedora executara 0s servicos descritos nos
subitens acima conforme necessidades e solicitacdo da Camara
Municipal.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Poderéo participar desta licitacdo agéncias de propaganda e
publicidade, pessoas juridicas, que atendam as condi¢cdes deste
Edital.

2.2 E vedada a participacéo da pessoa juridica:

a) declarada inidbnea por ato do Poder Publico;

b) sob processo de faléncia;

c) impedida de licitar e contratar com a administragéo publica;
d) na forma de consorcio;

e) que ndo possua atividade compativel com o objeto da presente

licitag&o.



3.DA APRESENTACAO DOS ENVELOPES DE PROPOSTAS
(TECNICAS E DE PRECOS) E DOCUMENTACAO

Deveréo ser entregues a Comissdo Permanente de Licitagdes, até a
data, horario e endereco referidos no preambulo deste Edital, 4
(quatro) envelopes distintos, contendo as Propostas Técnicas e a
de Precos, e, em caso de classificagc&do no julgamento final destes
cabera, ainda, a apresentacdo do 5 (quinto) envelope com os
documentos de habilitacdo, sendo assim:

3.1 ENVELOPE N°, 1 — PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIEICADA.

3.1.1 No envelope n° 1 devera estar acondicionado o Plano de

Comunicacéao Publicitaria — via ndo identificada.

3.1.2 Somente sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria —
via nao identificada que estiver acondicionado no envelope

padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Camara Municipal

de Vereadores de Gramado/RS.



3.1.2.1 O envelope padronizado deverd ser retirado pela
interessada na secretaria da Camara de Vereadores de Gramado,
no horario das 8h30 as 11h30 e das 13h30 as 17h30.

3.1.2.2 O envelope padronizado serd fornecido até dois dias
anteriores a data de recebimento dos envelopes de Propostas
Técnicas, conforme preambulo deste Edital.

3.1.3 O envelope n°. 1 devera estar sem fechamento e sem

rubrica.

3.1.4 Para preservar o0 sigilo quanto a autoria do Plano de

Comunicacéao Publicitaria, o envelope n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacao;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que

possibilite a identificacdo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pela peca, material e/ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a

identificac&o da licitante.



3.1.5 A inobservancia das instrucdes descritas acima acarretara a
desclassificacdo da licitante.

3.2 ENVELOPE N°. 2 — PLANO DE _COMUNICACAO
PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA.

3.2.1 No envelope n°. 2 devera constar o Plano de Comunicacéao
Publicitaria — via identificada, que se constituira de uma cépia do

Plano de Comunicacdo - via nao identificada, mas _com a

identificacao da licitante, datado e assinado, devidamente

identificado e sem a peca da ideia criativa. O envelope devera

estar fechado e rubricado no fecho, com a seqguinte

identificacao:

A CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE GRAMADO/RS

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015

ENVELOPE N°. 2 — PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICA(;AO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA
LICITANTE : (denominacédo social completa da empresa e n°. do CNPJ-MF)
ABERTURA: (dia, més, ano e horario)




3.2.2 O envelope n°. 2 devera ser providenciado pela licitante,
constituido de embalagem adequada quanto ao seu conteudo,
devendo ainda ser inviolavel quanto as informagdes e documentos
nele constantes, até a data de sua abertura.

3.3 ENVELOPE N° 3 — CONJUNTO DE INFORMACOES
PERTINENTES A PROPOSTA TECNICA

3.3.1 No envelope n° 3 deverdo estar acondicionados a
Capacidade de Atendimento, o repertério e os Relatos de Solucdes
de Problemas de Comunicacéo. O envelope devera estar fechado e

rubricado no fecho, com a seguinte identificagcao:

A CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE GRAMADO/RS
TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015
ENVELOPE N°.3 — PROPOSTA TECNICA

CONJUNTO DE INFORMAGOES (CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO)

LICITANTE : (denominacdo social completa da empresa e n°. do CNPJ-MF)
ABERTURA: (dia, més, ano e horario)




3.3.2 O envelope n°. 3 devera ser providenciado pela licitante,
constituido de embalagem adequada quanto ao seu conteudo,
devendo ainda ser inviolavel quanto as informagdes e documentos

nele constantes, até a data de sua abertura.

3.3.3 Os documentos acostados no envelope n°. 3 ndo poderao ter
informacé&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacado Publicitaria — via ndo identificada,
gue permita a identificacdo da autoria deste antes da abertura do

envelope n°. 2.

3.4 ENVELOPE N°. 4 — PROPOSTA DE PRECOS

3.4.1 No envelope n°. 4 devera ser acondicionada a Proposta de
Precos dalicitante. O envelope devera estar fechado e rubricado no
fecho, com a seguinte identificac&o:

A CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE GRAMADO/RS

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015

ENVELOPE N°. 4 — PROPOSTA DE PRECOS

LICITANTE : (denominacéo social completa da empresa e n°. do CNPJ-MF)
ABERTURA: (dia, més, ano e horario)




3.4.2 O envelope n°. 4 devera ser providenciado pela licitante,
constituido de embalagem adequada guanto ao seu conteudo,
devendo ainda ser inviolavel quanto as informacdes e documentos

nele constantes, até a data de sua abertura.

3.5 ENVELOPE N°. 5 - DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

3.5.1 Os documentos de habilitacdo deverdo ser entregues a
Comissao Permanente de Licitagcdes, em dia, hora e local por ela
estipulados, apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final

das Propostas Técnicas e de Precos.

3.5.2 O envelope n°. 5, contendo os documentos de habilitac&o,
devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte

identificacao:

A CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE GRAMADO/RS

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015

ENVELOPE N°. 5 - DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

LICITANTE : (denominacdo social completa da empresa e n°. do CNPJ-MF)
ABERTURA: (dia, més, ano e horario)




3.5.3 O envelope n°. 5 devera ser providenciado pela licitante,
constituido de embalagem adequada quanto ao seu conteudo,
devendo ainda ser inviolavel quanto as informagdes e documentos

nele constantes, até a data de sua abertura.

4. DA ELABORACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS -
Envelopes n®. 1,2e 3.

4.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada

de acordo com o0s quesitos e subquesitos a sequir:

Quesitos Subguesitos
Plano de Comunicacgéo Publicitaria a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicacao

Publicitaria;
C) Ideia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao
Midia.

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relatos de Solucdes de Problemas

de Comunicacao.




4.2. Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via néao identificada
(ENVELOPE N°. 1):

O envelope n°. 1, contendo o Plano de Comunicacao Publicitaria-
via ndo identificada, sera composto dos sub quesitos — Raciocinio
Basico, estratégia de Comunicacdo Publicitaria, ideia Criativa e
estratégia de Midia e Nao Midia e devera ser elaborado com base
no Briefing (Anexo Il), observadas as seguintes disposi¢des:

4.2.1 Raciocinio Basico, sob a forma de texto, de no maximo

duas paginas, que apresentard um diagndstico das necessidades

de comunicacdo publicitaria da Céamara de Vereadores, a
compreensdo do proponentes sob o objeto de licitacdo e os
desafios da comunicacéo a serem enfrentados, conforme defini¢coes
do Briefing — Anexo I;

4.2.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria, sob a forma de
texto, de no_ maximo duas paginas, que indicara e defendera as

linhas gerais da proposta para suprir 0 desafio e alcancar os

resultados e metas de comunicacao desejada pela Camara;

4.2.3 ldeia Criativa, sob a forma de exemplos de pecas
publicitarias, que corresponderdo a resposta criativa da licitante aos
desafios e metas por este explicitados na estratégia de

comunicacao publicitaria.



4.2.3.1 Os exemplos de pecas sO poderdo ser apresentados sob a
formade layout, roteiro e flyer, estipulados em 02 pecas para jornal,
01 para revista, 01 para radio e meio ndao convencional 01 flyer;
limitados a um total de 05 (cinco) pecas de comunicag&o.

4.2.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia, texto de, no maximo duas
laudas, em que o licitante explicitara e justificara a estratégia e as
taticas recomendadas em consonancia com a estratégia de
comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcéo da verba
disponivel indicada no instrumento convocatério, acompanhada de
tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
guantidades, insergcbes e custos nominais de producao e de

veiculagéo.

4.2.4.1 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do plano de
midia e ndo midia, ndo estdo incluidas no limite de 02 (duas)
laudas, citado no item anterior, e na sua elaboracao poderéo ser
utilizadas as fontes tipograficas julgadas mais adequadas para a

sua apresentacao.



4.2.5 O Plano de Comunicac¢éo Publicitaria — via ndo identificada —
devera ser redigido em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas

ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:
a) em papel A4, branco;

b) com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda,
superior e inferior, a partir da borda;

C) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
d) com textos justificados;

e) com espagcamento “simples” entre as linhas;

f) com texto em fonte “Arial”, tamanho 12 pontos;

g) com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos,

no canto inferior direito da pagina;
h) em caderno Unico;

I) capa e contracapa em papel A4 branco, sem identificacao da

licitante.



4.3 Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada
(ENVELOPE n°. 2).

4.3.1 O Plano de Comunicacdo Publicitaria identificado, sem o

exemplo de peca de ideia criativa, devera constituir-se em cépia

da via nao identificada, com a identificacdo da licitante, datado e
assinado, devidamente identificado.

4.4 Conjunto de Informacdes — Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicacdo (ENVELOPE n°. 3)

4.4.1. Capacidade de Atendimento - a licitante devera

apresentar:

a) Declaracdes ou Atestados fornecidos por, no minimo, 2 (dois)
clientes pessoasjuridicas de direito publico ou privado, gue tenham
sido atendidos pela licitante, com a especificacdo do periodo de
atendimento de cada um dos clientes, bem como o tipo de servi¢o
executado, assinado pelo representante legal da empresa

contratante (cliente);

b) Qualificacdo, sob aformade curriculo resumido (contendo, no
minimo, 0 nome, a formacao e a experiéncia), dos profissionais que
serdo colocados a disposicdo para a execucdo do contrato,
discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacao,

producéo grafica, midia e atendimento;



c) Descricdo das informacfes de comunicacdo que colocara
regularmente a disposicdo da Camara Municipal e a estrutura da
licitante, sem 0Onus adicional durante a execuc&o do contrato,

descritas em, no maximo, 2 (duas) laudas.

4.4.2 Repertério — apresentacdo de um unico trabalho produzido

e veiculado pela licitante, sob a forma de peca, e respectivas
informacdes técnicas, na qual se incluird apresentacdo sucinta do
problemaque a peca se propds a resolver, em, no maximo 2 (duas)
laudas. A licitante podera apresentar uma Unica peca de sua
escolha dos seguintes meios de veiculacao: TV, radio, revista, jornal

ou midias alternativas.

4.4.2.1 A peca devera conter ficha técnica com a identificacdo da
licitante, data de producéo, periodo de veiculagcao e a indicacao dos
veiculos que a divulgaram. A peca em video devera ser fornecida
em DVD; o spot ou jingle em CD; e o anuncio de revista ou jornal
em original da publicagcdo ou copia reprografica autenticada, em
tamanho e cor originais, pagina inteira.

4.4.2.2 A peca em midia alternativa deve ser apresentada sob a

forma de ilustracéo impressa em formato A4.



4.4.2.3 A ficha técnica podera ser anexada a peca do repertorio.

4.4.3 Relato de Solucdo de Problemade Comunicacao — devera

ser apresentado 1 (um) case de um cliente da licitante relatando
em, no maximo 2 (duas) laudas, a solucdo de comunicacao

encontrada acompanhada de até duas pecas ilustrativas.

4.5 Os critérios de pontuacdo das Propostas Técnicas encontram-
se no Anexo |V deste Edital.

5. DA ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECO — Envelope n°.
4

A licitante devera apresentar proposta de precos, que devera ser
acondicionada no envelope n®. 4, em 1 (uma) via, original ou cépia

autenticada em cartoério.



5.1 A proposta podera ser apresentada no Anexo Il (Formulario
Padréo para Preenchimento da Proposta), devendo ser preenchida
por meio mecanico, sem emenda, rasura ou entrelinhas (sob pena
de desclassificacdo da proposta), datada e assinada por
representante legal da empresa. Devera apresentar também a
razdo social, o numero do CNPJ-MF da licitante e o nome
completo do signatario.

5.2 No caso de a licitante apresentar a proposta de preco em
formulario préprio devera obedecer rigorosamente ao descritivo,

sem qualquer alteragcdo quanto a ordem, as quantidades e as

caracteristicas.

5.3 A propostade precos devera conter os PERCENTUAIS (%) DE
DESCONTO A, B e C, conforme descrito abaixo, constantes no
Anexo Il. O percentual devera ser expresso em numeros inteiros,

vedadas fragOes, da seguinte forma:

a) o percentual de desconto sobre a tabela de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, para
0S servigos que serao executados pelo pessoal e/ou com recursos
proprios da Agéncia (custos internos, sem envolvimento de

terceiros);



b) o percentual de desconto sobre os honorarios sera de no
minimo 5% (cinco por cento) e no maximo de 10% (dez) incidentes
sobre 0s custos de producao realizada por terceiros ou custo efetivo
dos servicos e/ou suprimentos contratados, decorrentes de estudo
ou criacao intelectual da licitante;

c) o percentual de desconto sobre os honorarios de 15%
incidentes sobre os custos de producé&o realizada por terceiros ou
custo efetivo dos servicos e/ou suprimentos contratados, quando a
responsabilidade da Agéncia limitar-se a contratacdo ou pagamento

do servico e/ou suprimento;

5.4 Nos percentuais de descontos propostos serao considerados
todos o0s encargos salariais, previdenciarios, sociais, fiscais,
comerciais, trabalhistas, tributarios, fretes, seguros, tarifas,
descarga, transporte, responsabilidade civil e demais despesas
incidentes ou que venham a incidir sobre os servicos, objeto desta

licitacao.



5.5 A proposta devera estar acompanhada de DECLARACAO DE
TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS, conforme modelo
constante no Anexo V, na qual a licitante tratara a questdo dos
direitos autorais dos produtos de comunicacgao e pecas publicitarias
que vier a produzir, em atencdo a Lei de Direitos Autorais e as
Normas Padrdes da Atividade Publicitaria, com cessao definitiva a
Camara Municipal de Gramado desses direitos, sejam para direitos

de autoria intelectual ou direitos de imagem.

5.6 A licitante vencedora ndo tera direito a remuneracdo pela
veiculacdo de material, acaso, a Camara apresente em Canal

Legislativo, se existente.

5.7 O prazo de validade da Proposta serade 60 (sessenta) dias, a

contar da data da sesséo inaugural da licitacao.

5.8 Os critérios de pontuacao da Proposta de Preco encontram-se

no Anexo |V deste Edital.

6. DOCUMENTOS DE HABILITACAO — Envelope n°5

A documentacdo de habilitacdo serd apresentada apenas pelos
licitantes classificados no julgamento final das propostas técnicas e
devera ser acondicionada em envelope lacrado, em 1 (uma) via,
original ou cOpia autenticada por tabelido, ou, por servidor da

Camara, contendo 0s seguintes documentos:



6.1 Habilitacdo Juridica:
a) Registro comercial, no caso de empresa individual,

b) Copia do Contrato Social da Empresa, devidamente registrado,

com todas as suas Ultimas alteragdes;

c) No caso de Sociedade AnoGnima ou Associacéo Civil, estatuto da
empresa, com suas alteracdes acompanhada da ata de eleicao dos

atuais diretores:

d) decreto de autorizacdo, em se tratando de empresaou sociedade
estrangeira em funcionamento no pais, e ato de registro ou
autorizacao para funcionamento expedido pelo érgdo competente,

quando a atividade assim o exigir;

e) copiados documentos de identidade e CPF dos gerentes, socios

e/ou diretores;

f) declaracdo da licitante de que néo foi declarado inidéneo para
licitar ou contratar com a Administracdo Publica, conforme modelo

do Anexo VI, assinada por representante legal da empresa,;

g) declaracdo, conforme o modelo instituido pelo Decreto Federal
n.° 4.358-02, que atende ao disposto no art. 7.°, inciso XXXIII, da
Constituicao Federal.



6.2. Regularidade Fiscal:

a) prova de inscricao da licitante no Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica — CNPJ;

b) prova de regularidade com a Fazenda Federal, mediante a
apresentacao de Certiddo Conjunta de Débitos Relativos a Tributos

Federais e a Divida Ativa da Unidao e INSS;

c) prova de regularidade com a Fazenda Estadual, onde o licitante

mantém sua sede;
d) prova de regularidade Municipal da sede do licitante;

e) prova de regularidade junto ao Fundo de Garantia por Tempo de
Servico (FGTS);

f) prova de regularidade relativa a Seguridade Social (CND);

g) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto

contratual;



6.3 Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas- CND;

6.4 Qualificacdo Técnica:

a) declaracdo impressa em papel timbrado e subscrita pelo
representante legal da licitante, assegurando a inexisténcia de

impedimento legal para licitar ou contratar com a Camara.

b) certificado de qualificacdo téecnica de funcionamento, obtido
perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdao (CENP) ou
entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda,
atestando que a licitante tem estrutura profissional técnica e de

conjunto minimo de informacdes e dados de midia;

c) comprovante de registro ou Inscricdo da licitante na entidade
profissional competente: Sindicato das Agéncias de Propaganda de
sua base territorial ou Associacao Brasileira de Agéncias de
Publicidade — ABAP em vigor, para atendimento do art. 30, inciso |,
da Lein°. 8.666/93.



7. DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E
SUBCOMISSAO TECNICA

7.1 Esta licitacdo sera processada e julgada por Comisséo
Permanente de Licitagcdo, com excecao da analise e julgamento das
Propostas Técnicas, que serdo feitas pela Subcomisséo Técnica,
constituida na Chamada Publica 01/2014, e obedecidas as
condicOes previstas na Lei n°. 12.232/10.

7.2 A subcomissao técnica foi formada conforme o disposto no
artigo 10 da lei 12.232/10, inclusive no que se refere ao sorteio e a
publicacdo dos nomes para a abertura de prazo para impugnacgoes,

gue ocorreu em sessao publica.

7.3 A Subcomissdo Técnica sera composta por 3 (trés) membros
formados em comunicacéo, publicidade ou marketing ou que atuem
em uma dessas areas, sendo que 1/3 dos membros da
Subcomissédo ndo podera manter vinculo funcional ou contratual,

direto ou indireto, com a Camara Municipal de Gramado.

7.4 A Subcomissao Técnica restou constituida no dia 12/07/2014,

em sessao publica com sorteio, definindo os seguintes membros:
a) Karine Bolsson da Costa — Rela¢gdes Publicas;
b) Denise Preussler dos Santos — Jornalismo;

c) Marinice Emilia Wagner — Marketing;



7.4.1 Os suplentes desta Subcomisséo Técnica sao:
a) Janaina Coelho — Relacdes Publicas;

b) Carla Algayer Wendt — Jornalista;

c) Leticia Franciele Rossa — Jornalista;

d) Marcelo Gil Tempes — Publicidade e propaganda;
e) André Roberto Rodrigues Aguirre — Jornalista;

f) Mariana Schumann — Rela¢des Publicas;

g) Janaina Oldani Casanova — Jornalista.

7.5 Cabera a Subcomissao Técnica;

a) analisar individualmente e julgar as vias néo identificadas do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo,
de acordo com os critérios especificados neste Edital;

b) elaborar e encaminhar a Comissdo Permanente de Licitacdo os
documentos relativos ao julgamento da qualificacdo técnica das
licitantes, compreendidos pela ata de julgamento dos Planos de
Comunicacéao Publicitaria, planilha com as pontuacfes dos quesitos

e justificativa escrita das razdoes que as fundamentaram;



c) manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos licitantes
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitada pela
Comissao Permanente de Licitacdes.

8. DA ABERTURA DOS ENVELOPES

8.1 No dia, hora e local marcados neste edital, presentes as
licitantes ou seus representantes e as demais pessoas que queiram
assistir ao ato a Comissdo Permanente de Licitagcdes procedera ao
recebimento e abertura dos envelopes de nimero 1, 2, 3 e 4, se for
0 caso, e registrara em ata a presencados participantes. Nao serdo

aceitos documentos ou propostas apo6s a hora designada.

8.2 Primeira Sesséao:

8.2.1 A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local
previstos no preambulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio da carta de

credenciamento ou outro;



b) receber os envelopes n°. 1, 2, 3 e 4;

c) conferir se os envelopes estdo em conformidade com as

disposicdes deste Edital.

8.2.2 O envelope n° 1, com a via nao identificada do Plano de
Comunicacéo Publicitaria, s6 serd recebido pela Comisséo
Permanente de Licitagcdes se nao:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etigueta ou outro elemento que
possibilite a identificac&o da licitante antes da abertura do envelope

ne. 2;

c) estiver danificado ou deformado pela peca, material e/ou demais
documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a

identificac&o da licitante antes da abertura do envelope n°. 2.

8.2.2.1. Se a referida comissao restar impossibilitada de receber o
envelope n°. 1 em razdo das disposi¢cbes acima, os demais

envelopes da mesma licitante também n&o deverao ser recebidos.



8.2.3 Em ato continuo na primeira sessdao a Comissao devera

prosseguir da seguinte forma:

a) rubricar no fecho, sem abri-los, os envelopes n°. 2 e 4, que
permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissao Permanente de Licitacbes e que devem ser separados
dos envelopes n®. 1 e 3.

b) retirar e rubricar o conteido dos envelopes n°. 1;
c) abrir os envelopes n°. 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposicdo dos representantes dos licitantes, para

exame e rubrica, os documentos que constituem os envelopesn?®©. 1
e 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima
sessdo através de aviso constante no Mural da Céamara e/ou
publicado em jornal local e/ou publicado no site oficial da Camara

Municipal de Gramado (www.camaragramado.rs.gov.br) e/ou por e-

mail informado na sesséao por parte dos licitantes presentes.

8.2.3.1 Se, ao examinar e/ou rubricar os conteudos dos envelopes
s 1 e 3, a Comissédo Permanente de Licitacbes e/ou
representantes das licitantes constatarem ocorréncias que
possibilitem, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano
de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo Permanente de
Licitacbes desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os
seus envelopes até que expire 0 prazo para 0s recursos relativos a

essa fase.


http://www.camaragramado.rs.gov.br/

8.2.4 A Comissao Permanente de Licitagcbes nao lancara nenhum
codigo, sinal ou marca nos envelopes n.° 1, ou nos documentos que
compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagao

Publicitaria.

8.2.5 Abertos os envelopes n° 1 e 3, as licitantes ndo poderéao
desistir de suas Propostas, a nao ser por motivo justo, decorrente
de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de
Licitagdes.

8.2.6 Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do
direito de recorrer em relacdo as decisdes tomadas pela Comisséo
Permanente de Licitagdes na primeira sessao, os procedimentos de
licitagdo terdo continuidade de acordo com o previsto nos subitens
abaixo descritos. Caso contrario, a Comissdo Permanente de
LicitacGes divulgarad o resultado, abrindo-se o prazo de 5 (cinco)

dias Uteis para a interposi¢cao de recursos.

8.2.7 Nao tendo sido interposto(s) recurso(s), ou tendo havido a sua
desisténcia, ou, ainda, tendo disso julgado(s) o(s) recurso(s)
interposto(s), serdo adotados os sequintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitacdes, a
Subcomissdo Técnica, dos envelopes n° 1, com as vias nao

identificadas do Plano de Comunicac¢&o Publicitaria;



b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica,
das vias naoidentificadas do plano de Comunicacéo Publicitaria, de

acordo com os critérios especificados neste edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo técnica, a
Comissao Permanente de LicitagcOes, da ata de julgamento dos
Planos de Comunicac¢ao Publicitéria, de planilha com as pontuagdes
e de justificativa escrita das razbes que as fundamentaram em cada

caso,

d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitaces, a
Subcomisséo Técnica, dos envelopes n°. 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertorio e os relatos de Solugdes de problemas
de Comunicacéo;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissé&o Técnica,
da Capacidade de Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacédo, da planilha com as
pontuacOes e de justificativa escrita das razb0es que as

fundamentaram em cada caso.



8.2.8 As planilhas previstas nas alineas “c” e “f” do subitem 8.2.7
conterdo respectivamente, as pontuacdes de cada membro para
cada sub quesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de cada
licitante, e as pontuacOes de cada membro para 0S quesitos:
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de
Problemas de comunicacé&o, de cada licitante.

8.3 Segunda Sessao

8.3.1 ApOs receber as atas de julgamento das Propostas técnicas
(envelopes n°. 1 e 3), respectivas planilhas de julgamento e demais
documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comisséo
permanente de Licitacbes convocara as licitantes, para participar da
segunda sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher

suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os envelopes n°. 2;

C) comparar as vias nao identificadas (envelope n.° 1) com as vias
identificadas (envelope n.° 2) do Plano de Comunicacdo Publicitaria,

para identificacao de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada

guesito de cada Proposta Técnica;



e) proclamar o resultado do julgamento geral da PropostaTécnica e
registrar em ata as propostas desclassificadas e a ordem de
classificacéo;

f) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas
Técnicas sera publicado na forma disposta neste edital, com a
indicacao das licitantes classificadas e das desclassificadas, em
ordem decrescente de pontuacdo, abrindo-se prazo de 5 9cinco)
dias uteis para interposicao de recurso, conforme disposto no art.
109, |, alinea “a”, da Lei n°. 8.666/93.

8.3.2 Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera a
Subcomissao Téecnicamanifestar-se em caso de eventuais recursos
das licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se

solicitado pela Comissao Permanente de Licitagdes.

8.4 Terceira Sessao

8.4.1 Nao tendo sido interposto(s) recurso(s), ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgado(s) o(s) recurso(s)
interposto(s), a Comissao Permanente de Licitacbes convocara as
licitantes, na forma disposta neste edital, para participar da terceira

sessdao publica, com a seguinte pauta basica:



a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher

suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os envelopes n°. 4; com a Proposta de Precos, cujos
documentos serédo rubricados pelos membros da Comissao
Permanente de Licitacbes e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) devolver os envelopes de n° 3, ainda fechados e mediante recibo,

aos licitantes desclassificados;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para

exame, 0s documentos integrantes dos envelopes n°. 4;

e) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste
Edital para a elaboracéo das Propostas de Precos, e julga-las de

acordo com os critérios nele especificados;

f) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do

resultado aos representantes das licitantes presentes;

g) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas e
de Precos a licitante mais bem classificada nos termos descritos

neste edital;



h) informar o resultado do julgamento da proposta de Preco e do
julgamento final das Propostas, que sera publicado na forma
disposta neste edital, com a indicac&o da ordem de classificacéao,
abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de
recurso, conforme disposto no art. 109, |, alinea “a”, da Lei n.°
8.666/93.

8.5 Quarta Sesséao

8.5.1 Nao tendo sido interposto(s) recurso(s), ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgado(s) o(s) recurso(s)
interposto(s), a Comissdo Permanente de Licitagcbes convocara as
licitantes, na forma disposta neste edital, para participar da quarta
sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher

suas assinaturas na lista de presenca;

b) receber e abrir os envelopes n°. 5; cujos documentos serao
rubricados pelos membros da Comissao Permanente de Licitagdes
e pelosrepresentantes das licitantes presentes ou por comissao por
eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as
condicOes estabelecidas neste Edital e pela legislagdo em vigor;



d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para

exame, os documentos integrantes dos envelopes n°. 5;

e) informar o resultado da habilitacdo; que o resultado da
habilitacdo serd publicado na forma disposta neste edital, com a
indicagcao das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo
de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso, conforme
disposto no art. 109, I, alinea “a”, da Lei n.° 8.666/93.

f) publicar, na forma descrita neste edital, o nome da licitante
vencedora, caso nao tenha(m) sido interposto(s) recurso(s) na fase
de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda,
tenha(m) sido julgado(s) o(s) recurso(s) interposto(s).

8.5.2 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderéo
participar da sessao de recebimento e abertura dos envelopes com

as Propostas Técnicas e de Precos.

9 CRITERIOS DE JULGAMENTO E CLASSIFICACAO

9.1 A licitacdo serd processada e julgada pela Comisséo
Permanente de Licitagdes, com excecdo do julgamento das
Propostas Técnicas, que sera realizado por Subcomisséo Técnica,
com observancia do previsto nos artigos 43, 44 e 46 da Lei n°
8.666/93, artigo 42 a Lei Complementarn® 123/06 e artigo 34 da Lei
n°® 11.488/07.



9.2 O julgamento dar-se-a pelo critério de TECNICA E PRECO,
obedecendo aos critérios contidos nos ANEXOS Il e |V deste Edital,

e no art. 46 da Lei n.° 8.666/93 e suas alteracdes.

9.3 As propostas apresentadas de acordo com as especificacoes e
exigéncias destes edital serao classificadas pela ordem decrescente
das notas, respeitando o critério de aceitabilidade dos precos,
sendo declarada vencedora a licitante que obtiver MAIOR NOTA
FINAL, ou seja, cujas propostas técnicas e de precos apresentarem

0 maior somatorio de pontos.

9.4 A Nota da Proposta Técnica (NT) sera atribuida pelo somatorio
de pontos auferidos pelos licitantes em cada um dos pontos de
avaliacéo e nos valores estabelecidos no Anexo |V deste Edital.

9.5 A Nota da Propostade Preco (NP) sera atribuida pelo somatorio
de pontos auferidos pelos licitantes em cada um dos pontos de
avaliacéo e nos valores estabelecidos no Anexo Il deste Edital.

9.6 As propor¢cdes correspondentes as propostas técnicas e de

precos sao as seguintes:
Melhor técnica — 60% (sessenta por cento);

Melhor preco — 40% (quarenta por cento).



9.7 A Nota Final sera atribuida segundo a formula:
NF =0,6 x NT + 0,4 x NP
Onde
NF = nota final;

NT = nota da proposta técnica;

NP = nota da proposta de preco.

9.8 No caso de empate entre duas ou mais propostas, depois de
obedecido ao disposto no inciso Il, do paragrafo 2°, do artigo 3° da
Lei n° 8.666/93, sera utilizado o sorteio, em ato publico, com a

convocacao prévia de todas as licitantes.

11 CRITERIOS DE ACEITABILDIADE
11.1 Sera desclassificada:

a) a proposta que ndo atender as exigéncias deste Edital e seus
anexos ou deixar de prestar informacdes complementares quando

solicitadas;

b) a Proposta Técnica que nado atingir a pontuacdo minima de 60

(sessenta) pontos;



c) a Proposta de Preco que ndo contemplar todas as alineas

previstas no Anexo Il deste Edital.

12. DA HOMOLOGACAO E DA ADJUDICACAO

12.1 ApoOs a organizacdo e o exame do processo licitatorio, se
nenhuma irregularidade for verificada, o resultado desta licitagcdo
serd homologado e o servico adjudicado a licitante autora da
propostamais vantajosa, de acordo com as condicées mencionadas

neste Edital.

12.2 A Camara Municipal de Gramado fica assegurado o direito de
revogar ou anular a presente licitacdo, no todo ou em parte,
mediante decisao justificada. Em caso de revogac¢ao ou anulagdo
parcial, a Camara podera aproveitar as propostas nos termos nao
atingidos pela revogacéo ou anulagéo, e na estrita observancia aos
critérios previstos neste Edital e na Lei n.° 8.666/93 e suas
alteracoes.

12.3 A homologacéo e a adjudicac&o do objeto desta licitagdo sao
de competéncia do presidente da Camara Municipal de
Gramado/RS.



13. DOS PRAZOS E DA GARANTIA
13.1 S&o previstos 0s seguintes prazos:

a) a licitante vencedora tera prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados
a partir da convocacéo, para assinar o termo de contrato;

b) o contrato para execucéo dos servicos objeto deste Edital tera a
duracdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua
assinatura, podendo ser prorrogado, a critério do Contratante e
mediante anuéncia da Contratada, conforme artigo 57, inciso |l da
Lein.°. 8.666/93;

13.2 Se, dentro do prazo, a convocada ndo assinar o contrato, a
Camara Municipal de Gramado convocard as licitantes
remanescentes, na ordem de classificacdo, para assinatura do
mesmo, em igual prazo e nas mesmas condi¢cdes propostas pela
primeira classificada, inclusive quanto aos percentuais de desconto.

13.3 O contrato tera como base a minuta integrante deste Edital
Anexo VIII.



14. DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

14.1 As condi¢cbes de pagamento s&o as estabelecidas na minuta
de contrato constante do ANEXO VIII.

14.2 O pagamento sera efetuado mensalmente, em conformidade
como valor de desconto oferecido pela empresa vencedora, tendo
como base o0s valores estabelecidos pela Tabela de Custos
Referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
do Rio Grande do Sul, tudo mediante apresentacdo da respectiva
Nota Fiscal até o 5° (quinto) dia do més subsequente ao da
prestacao dos servicos, bem como apresentacéo de forma conjunta
de Relatério dos servicos executados, acompanhado das notas
fiscais dos prestadores de servigcos, emitidas a Camara, alem de 1
(um) exemplar de todas as publicacdes realizadas no periodo.
Ainda que o fiscal do contrato devera analisar toda a documentacéo

entregue.

14.3 Além da remuneracao prevista com base na proposta de
precos, a licitante vencedora fard jus ao desconto-padrdo de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em
conformidade com o artigo 19 da Lein® 12.232, de 2010.



15 DA DOTACAO ORCAMENTARIA

15.1 A reserva orcamentaria para gastos relativos ao objeto deste
edital importaem R$ 95.400,00 (noventa e cinco mil e quatrocentos
reais), consignado no orcamento da Camara Municipal de
Vereadores de Gramado/RS, atraves da seguinte dotacéo
orcamentaria:.  DIVULGACAO DOS ATOS DO PODER
LEGISLATIVO - 3.3.90.39.00.00.00.00 0001 — Outros Servicos de
Terceiro Pessoa Juridica.

15.2 O valor anual estimado do contrato constitui-se em mera
previsdo dimensionada, ndo estando a Céamara Municipal de
Vereadores de Gramado/RS obrigada a realiza-lo em sua
totalidade, e ndo cabendo a licitante vencedora o direito de pleitear
gualquer tipo de reparacdo ou compensacao pelo ndo uso do total

da verba.

15.3 O valor anual sera dividido em varios servicos que ocorreréo
durante o ano, de acordo com a necessidade e a conveniéncia da
Camara, podendo haver acréscimos ou supressdes nos servicos
em até 25% (vinte e cinco por cento) da quantidade inicialmente

estimada.



16. DO RECEBIMENTO

16.1 Para acompanhamento, fiscalizacdo e recebimento dos
servicos objetos desta licitacdo, a Camara Municipal de Gramado,

designara servidor responsavel, nos termos do art. 73, |, “a” e “b”,
da Lein.° 8.666/93.

16.2 Na ordem de servico solicitando a prestacao ao licitante
vencedor, firmada pelo Presidente da Camara, sera informado o
prazo concedido para a entrega a Camara dos trabalhos
publicitarios.

17 DOS RECURSOS

17.1 Dos atos praticados pela Comissdo Permanente de Licitacédo
neste procedimento licitatorio cabem 0s recursos previstos no artigo
109 da Lein°® 8.666/93

18. DAS PENALIDADES

18.1. Pelo inadimplemento contratual serdo aplicadas as seguintes
penalidades previstas nos art. 86 e 87 da Lei Federal n° 8.666, de
21 de junho de 1993, especialmente de:



18.1.1 Adverténcia;

18.1.2 Multa:

a) de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado, limitado
esta a 15 (quinze) dias, ap6s o qual sera considerado inexecucao
contratual;

b) de 8% (oito por cento) no caso de inexecucdo parcial do
contrato, cumulada com a pena de suspensao do direito de licitar e
o impedimento de contratar com a Camara pelo prazo de 01 (um)

ano,

c) de 10% (dez por cento) no caso de inexecucdao total do contrato,
cumulada com a pena de suspensao do direito de licitar e o
impedimento de contratar com a Camara pelo prazo de 02 (dois)

anos;

18.1.3 Suspensao temporaria do direito de licitar e impedimento de
contratar com a Camara Municipal de Gramado, pelo prazo de até
02 (dois) anos, quando da inexecucado contratual sobrevier prejuizo

a Camara.



18.1.4 Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracdo publica, engquanto perdurarem 0s motivos

determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacéo.

18.2 A multa podera ser aplicada isoladamente ou cumulativamente
com as demais sanc¢des e seréo calculadas sobre o montante néo

adimplido do contrato.

18.3 Além das penalidades citadas, a licitante vencedora ficara

Sujeita no que couber as demais penalidades da lei.

18.4 Na aplicacdo das penalidades previstas no Edital, a Camara
considerara, motivadamente, a gravidade da falta, seus efeitos, bem
como os antecedentes do licitante ou contratado, podendo deixar de
aplica-las, se admitidas as suas justificativas, nos termos do que
dispde o artigo 87, "caput”, da Lei n® 8.666/93.

18.5 Nenhum pagamento sera efetuado enquanto pendente de
liquidacao qualquer obrigacao financeira que for imposta ao

fornecedor em virtude de penalidade ou inadimpléncia contratual.

18.6 As multas aplicadas na execucao do contrato seréo
descontadas do pagamento, a critério exclusivo da CAMARA e,

guando for o caso, cobradas judicialmente.



19. DO REEQUILIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO E DO
REAJUSTE

19.1. Ocorrendo as hipoteses previstas no artigo 65, inciso I,
alinea “d”, da Lei n° 8.666-93, sera concedido reequilibrio
econdmico-financeiro do contrato, requerido pela contratada, desde
gue suficientemente comprovado, de forma documental, o

desequilibrio contratual.

19.2. No caso da execucéo contratual ultrapassar o prazo de 12
(doze) meses sera concedido reajuste ao preco proposto, tendo
como indexador o IGP-M/FGV.

20 DAS OBRIGACOES E DA RESCISAO CONTRATUAL

20.1 A Licitante Vencedora devera atender ao solicitado pela
Camara Municipal, ficando sob a sua supervisao, nos termos da Lei,
pecas/servicos a serem fornecidos por terceiros, bem como a

execucao dos mesmos dentro dos orgcamentos aprovados.

20.2 A Licitante Vencedora devera apresentar-se em local, dia e
hora para a execucédo dos servicos objeto da presente licitagéo,
sempre que solicitados pela Camara Municipal e entregar as pecas
publicitarias e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos
estabelecidos pela mesma.



20.3 A Licitante Vencedora devera apresentar-se junto a Camara
Municipal em dia e hora agendados antecipadamente, no minimo
umavezacadameés de execucdo do contrato, para reunido com

0 corpo diretivo da entidade.

20.4 A Licitante Vencedoraresponsabiliza-se por todos 0s servicos
por ela prestados, especificados no Contrato, de modo a garantir
sua plena execucao, utilizando instrumentos adequados e pessoal
artistico e técnico qualificado.

20.5 Obriga-se a Licitante Vencedora, quando for o caso, pelos
encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e demais
contribuicbes decorrentes da execucdo dos servicos, 0S quais nao
poderdo, na hipétese de inadimpléncia da mesma, ser transferidos

a Camara Municipal.

20.5.1 Dentre os encargos da Licitante Vencedora inclui-se o frete
de materiais, hospedagem e diarias de funcionarios custo de
postagem, bem como demais custos relativos a execugé&o dos

Servigos.

20.6 Fica, desde ja, a Licitante Vencedora obrigada a responder
pelos danos, causados aos bens da Camara, a sua imagem ou a de
terceiros por seus funcionarios e/ou terceiros por ela

subcontratados que estejam trabalhando sob sua orientagéo.



20.7 A Licitante Vencedora obriga-se a reparar, as suas expensas,
0S servicos rejeitados pela Céamara Municipal, efetuados em
discordancia com o previamente estabelecido e aprovado.

20.8 A Licitante Vencedora obriga-se a manter todas as condi¢coes

de habilitacdo e qualificac&o durante a vigéncia do Contrato.

20.9 Entregar a Camara Municipal, até o ultimo dia do més, um
relatério das despesas de producdo e veiculacdo autorizadas.

20.10 Registrar, se possivel, o servico entre a Camara Municipal e a
licitante vencedora, com o0 objetivo de tornar transparentes 0s
entendimentos havidos, e também para que ambas tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

20.11 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes,
rejeicdes, cancelamentos ou interrupgcdes de um ou mais servigos,
mediante comunicacdo da Camara Municipal, respeitadas as
obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios
da licitante vencedora, pelos servigos realizados até a data dessas

ocorréncias, desde que ndo causadas pela prépria licitante.

20.12 A licitante vencedora devera manter atualizado, durante a
vigéncia do contrato, telefone, fac-simile, e-mail e endereco,
devendo informar ao Setor de Comunicacdo da Camara qualquer

alteracéo de dados.



20.13 O contrato sera rescindido de pleno direito nos casos
previstos neste Edital e a rescisdo unilateral podera ocorrer nos
termos do artigo 78 e seus incisos da Lei n° 8.666/93.

21. DAS DISPOSICOES FINAIS

21.1 A apresentacao da proposta pela licitante implica aceitagc&o
deste Edital, bem como das normas legais e infra legais que regem
a matéria e, se porventura a licitante for declarada vencedora, ao

cumprimento de todas as disposi¢cdes contidas nesta licitagéo.

21.2 De todas as reunibes de abertura dos envelopes lavrar-se-a
ata circunstanciada, na qual se mencionara tudo o que ocorrer no
ato. A ata sera assinada pelos membros da Comisséo Permanente
de LicitacOes e pelos representantes credenciados presentes.

21.3 Uma vez iniciada, a abertura dos envelopes relativos a
documentacdo, ndo serdo admitidas a licitacdo participantes
retardatérias.

21.4 Nao serédo consideradas as propostas que deixarem de
atender qualquer das disposicOes do presente edital, bem como

com prec¢os unitarios e/ou globais superestimados ou inexequiveis.

21.5 Em nenhuma hipétese serdo aceitos quaisquer documentos
ou propostas fora do prazo e local estabelecidos neste edital.



21.6  Nao serao admitidas, por qualguer motivo, modificacdes ou
substituicbes das propostas ou quaisquer outros documentos.

21.7 SO terdo direito a usar a palavra, rubricar as propostas,
apresentar reclamacfes ou recursos, assinar atas e contratos, 0s
licitantes ou seus representantes credenciados e os membros da

Comissao Julgadora.

21.8 Nao serdo lancadas em ata consignacdes que versarem
sobre matéria objeto de recurso préprio, como por exemplo, sobre
os documentos de habilitacdo e proposta financeira (art. 109, inciso
|,aeb,dalein.° 8.666/93).

21.9 Do contrato a ser assinado com o vencedor da presente
licitacdo constardo as clausulas necessarias previstas no art. 55, e
a possibilidade de rescisdo do contrato, na forma determinada nos
artigos 77 a 79 da Lei n.° 8.666/93.

21.10 Ao Presidente da Camara de Vereadores fica assegurado o
direito de revogar ou anular a presente Licitacdo, sem que caiba

aos licitantes quaisquer direitos a reclamacéo ou indenizacao.



21.11 Compdem esta convocacao geral, além das condicdes
especificas, constantes do corpo do Edital, os seguintes
documentos:

a) Anexo | — Especificagcbes do objeto - Briefing;

b) Anexo Il — Formulario padrdo para preenchimento da
Proposta de Precos;

c) Anexo Il - Modelo de Carta de Credenciamento

(sugestao);

d) Anexo IV —Critérios de Pontuacdo das Propostas Téchicas

e de Precos;

e) Anexo V — Declaracdo de Tratamento dos Direitos

Autorais;

f) Anexo VI - Modelo Declaracdo de Observancia ao
Disposto no inciso XXXIIl do artigo 7°. Da Constituicao
Federal;

g) Anexo VIl — Declaragéo de ldoneidade;

h) Anexo VIII- Minuta do Contrato;



InformacOes serdo prestadas aos interessados no horario da
08h30min as 13h30min as 17h30min, na Camara Municipal de
Vereadores, sito na Rua Sé&o Pedro, n.° 369, em Gramado/RS, onde
poderéao ser obtidas copias do edital e seus anexos, diretamente na
secretaria da Camara de Vereadores ou pelo foneffax n°. (54)

3295.7000.

Gramado/RS, 30 de abril de 2015.

CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES
Presidente

Este Edital se
encontra examinado e
aprovado por esta

Procuradora.

Em - -

Procuradora Geral

Revisado pela Contratada para Acompanhar analise técnica

ZANCHI BAZZAN BARROS SERVICOS LTDA



ANEXO |

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015

BRIEFING

1. Introducao

O presente briefing possui informacdes basicas destinadas a
orientar as agéncias de publicidade interessadas em participar do
processo licitatorio da Camara de Vereadores
de Gramado, no desenvolvimento da sua proposta técnica. A
campanha simulada devera ser desenvolvida para efeito exclusivo
de julgamento do processo licitatorio, do tipo técnica e pre¢o, ndo
gerando para a Camara de Vereadores de Gramado a obrigacao de

executa-la no futuro.

2. Cliente

Camara de Vereadores de Gramado/ Rio Grande do Sul



3. Descricao do cliente

Além de cumprir com suas fungdes constitucionais de elaborar
as leis e fiscalizar as acdes do executivo, a Camara de Vereadores
de Gramado tem pautado suas acdes com 0 objetivo de firmar-se
como legitima representante do cidaddo junto aos poderes
constituidos. A Camara tem desenvolvido agcdes que ampliam a
atuacdo parlamentar do vereador, além de oferecer uma serie de
servicos que garantam ao cidaddo o exercicio pleno dos seus
direitos.

Cada trabalho de um vereador na tribuna representa um desejo
de um ou mais cidaddos em promover desenvolvimento estrutural e
socioecondmico de sua rua, de seu bairro, de sua cidade. Assim,
uma das ferramentas mais eficazes do legislativo consiste na
abrangéncia desta mensagem, utlizando-se dos mais atuais e
eficientes meios de popularizacdo das acOes legislativas. Dessa
forma, os registros do legislativo passaram a representar acoes que
mobilizam toda a sociedade em busca do bem comum. Com o
atendimento direto ao cidadaéo, o Poder Legislativo gramadense
também amplia seu raio de atuacdo na defesa dos interesses da
comunidade, estabelecendo-se como local de referéncia -
especialmente para os mais humildes, na busca pela defesa dos

seus interesses e direitos.



A Camara vem cumprindo seus objetivos de tornar-se cada vez
mais dindmica, mais moderna e mais cidadd, o cidaddo de
Gramado, agquele que aqui nasceu ou que escolheu esta cidade
para morar, foi escrevendo ao longo dos anos a sua relagcéo de
orgulho e de amor por essa terra, sem abater-se pela adversidade.
O sentimento gramadense que moldou a Gramado de hoje € o
mesmo que fortalece os planos da cidade para o futuro,
consolidando e incentivando o desenvolvimento do turismo como o
Natal Luz, além de todos 0s congressos e eventos que ajudam a
manter em destaque a cidade como uma das mais visitadas do
pais. Baseado nisto e em outras acfes, se estimula cada iniciativa
gue busque implementar o desenvolvimento econémico e a
gualidade de vida de seus cidadaos. A sociedade gramadense firma
sua identidade de povo hospitaleiro e trabalhador, disposto a lutar
por uma cidade cada vez melhor. E assim como seus
colonizadores, o cidaddao gramadense contemporaneo vem
moldando os alicerces do seu futuro.

4- Publico Alvo

A populacdo de Gramado hoje esta estimada em 32.273
habitantes, segundo o IBGE 2014. E fundamental considerar a
pluralidade cultural da comunidade, formada por pessoas naturais
de Gramado e todos que residem na cidade.



5- Objetivo de Comunicacgao

Os servicos de uma agéncia de publicidade desenvolvem
campanhas de lancamento e sustentacao de produtos e servicos de
comunicagao institucional e campanhas educativas, comunitarias e
de prestacdo de servico publico, confluentes com os objetivos e

tarefas:

- Fortalecer o trabalho da Camara de Vereadores de Gramado para

com o cidadao

-Veiculagdo de anuncio institucional ou legal em emissoras de radio,
jornais, internet e outros meios a fim de estimular o interesse da
comunidade para com a camara e consequentemente para o
desenvolvimento do municipio.

- Promover a interatividade entre a Camara de Vereadores de
Gramado e a comunidade.

- Esclarecer os trabalhos da Camara para com os cidadaos



6- Problema de Comunicacéo

Potencializar a interacdo e essa linguagem adotada hoje no
contato com a comunidade é uma das intencbes da Camara de
Vereadores de Gramado ao buscar uma agéncia de comunicacao.
O objetivo é levar ao conhecimento da populacdo as funcdes do
Poder Legislativo, aprimorando o relacionamento e o contato da
Camara de Vereadores com os cidaddos e estimulando a
participacdo politica. Nesse contexto, € indispensavel a
aproximacao da Camara com a comunidade.

As agéncias concorrentes deverdao criar um plano de
comunicacdo publicitaria que valorize a atuacdo da Camara de
Vereadores de Gramado e incentive a participacdo cidada na
politica e na construcdo de leis que beneficiem a sociedade e
ajudem a ampliar o conceito de democracia. Devem seguir 0
seguinte tema: “A Cadmarae o cidadaogramadense: interacao e

desenvolvimento.”.

O plano deve levar os moradores a conhecer esse trabalho de
aproximacao com a populacdo e estimular a participacdo nas
atividades, a fim de melhorar a imagem do legislativo e reforcar a
ideia de que a Camara esta ao lado do cidadao, indicando suas
funcdes.



7- Elementosquedeveréo ser utilizados paraa composicao do
trabalho

As agéncias que irdo participar da licitacdo, deverao
desenvolver 3 (trés) pecas graficas ( layout), 1 (um ) roteiro para
radio e 1 (flyer) , onde as mesmas terdo que representar o trabalho
da Camara para com a comunidade gramadense.

- 1 layout para anuncio institucional, jornal (*2 pagina — jornal
local).

- 1 layout para anuncio institucional, jornal (1 pagina , jornal
local ).

- 1 layout para anuncio institucional, revista (1 pagina
,tamanho 21cmX28cm)

- 1 roteiro para anuncio institucional de radio (30”)

- 1 flyer frente e verso (15 cm X 21 cm)



8- Verba

A agéncia contratada tera como verba referencial o valor de
R$ 95.400.00 (noventa e cinco mil e quatrocentos reais) para o
desenvolvimento de suas atribuigcdes, sendo elas: valores de tabela
cheia, honoréarios da agéncia (os honorarios serdo inteiros e nao
havera descontos) e todos os servi¢cos publicitarios solicitados pela
Camara de Vereadoresde Gramado. O periodo de veiculagdo para
a campanha sera de até 12 (doze) meses.

ZANCHI BAZZAN BARROS SERVICOS LTDA

Andréia Rodrigues de Faria Paraguassu

Publicitaria - CPF. 012.603.866-00



ANEXO I

TOMADA DE PRECOS N°.01/2015

FORMULARIO-MODELO PARA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE
PRECOS

OBJETO: Contratacdo de Agéncia especializada para prestacao de servicos de
publicidade e propaganda para a Camara Municipal de Vereadores direta e
indireta do Municipio de Gramado, nos exatos termos deste edital e em

conformidade com o Briefing.

Fornecedor
CNPJ

Endereco

Fone/ Fax/ E-mail

Contato



MODALIDADES DE REMUNERACAO

DESCONTO
OFERTADO

a) o percentual de desconto sobre a tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio
Grande do Sul, para 0s servicos que serdo executados pelo
pessoal e/ou com recursos proprios da Agéncia (custos

internos, sem envolvimento de terceiros);

b) o percentual de desconto sobre os honorarios sera de
no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo de 10% (dez)
incidentes sobre o0s custos de producdo realizada por
terceiros ou custo efetivo dos servicos e/ou suprimentos
contratados, decorrentes de estudo ou criacao intelectual da

licitante;

c) o percentual de desconto sobre os honorarios de 15%
incidentes sobre o0s custos de producdo realizada por
terceiros ou custo efetivo dos servicos e/ou suprimentos
contratados, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-

se a contratacdo ou pagamento do servico e/ou suprimento;

, de de 2015.

Assinatura do representante legal da empresa




ANEXO llI

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015.

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

Autorizamos RG

, @ nos representar junto a Camara de Vereadores de

Gramado, em especial a Tomada de Precos n.° 01/2015, podendo para tanto, praticar
todos os atos necessarios ao bem e fiel desempenho deste, assinando atas de
reunides, assinar e encaminhar propostas, apresentar ou desistir de interposicdo de
recursos e prazos, assinar todo qualquer documento relativo a Licitagcdo, cumprir
exigéncias, firmar declaracbes, prestar compromissos e esclarecimentos, requerer,
acordar, discordar e praticar os demais atos para o bom e fiel desempenho desta

Autorizacéo.

Por ser a expresséo da verdade, firmamos a presente declaracéo.

Nome:
RG/CPF:

Cargo:



ANEXO IV

TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015.

PONTUACAO PARA JULGAMENTO DAS PROPOSTAS -

1. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

O julgamento das propostas técnicas sera realizado pelo somatorio
dos pontos auferidos de acordo com os fatores de pontuacao a

seguir discriminados.

1.1 O Plano de Comunicacéao Publicitaria sera pontuado até o
maximo de 70 (sessenta) pontos, conforme o0s seguintes

guesitos:

1.1.1 Raciocinio Basico — maximo de ......... CRPP— ) pontos;
a) Divulgacéo das atividades da Camara de Vereadores — até

b) As caracteristicas e ac6es da Camara de Vereadores e de
suas areas de atuacao — até ............. (ceeeeeenrineen ) pontos.



1.1.2 Ideia Criativa — maximo de ........ CRTT—— ) pontos:

a) A adequacdo da ideia ao problema especifico de
comunicacéo — até ......... (e ) pontos;

b) A originalidade daideia — até .......... (ceereeinnne ) pontos;

c) Os segmentos de publico alcancados pela ideia - até ..........

(ceovrreenens ) pontos;

d) A pertinéncia da ideia as atividade da Camara de Vereadores
-até .......... O ) pontos;

e) Aviabilidade das pecas - até .......... (PP ) pontos;

f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios

propostos - até .......... CRPT—— ) pontos.

1.2 A capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes serdo pontuados até

0 maximo de ............ (T ) pontos, na forma seguinte:

1.2.1 Apresentacdo de 01 (uma) campanha publicitaria de teor
institucional — maximo de ........... PP ) pontos:

a) Campanha publicitaria para instituicdo/pessoa juridica de
direito privado - ........ (creeriinnne ) pontos;

b) Campanha publicitaria para instituicdo/pessoa juridica de
direito publico ........ (ceerereeeen ) pontos.



1.2.2 Quantificacdo e qualificacdo (sob a forma de curriculo
resumido)dos profissionais que serdo postos a disposicdo da
Contratante, de maneira discriminada, por setor (estudo e pesquisa;
planejamento; criacdo; producdo de radio, cinema e televiséo;
producdo grafica; midia e atendimento) — maximo de ........

a) Quanto ao numero de profissionais colocados a disposicao da
Contratante, sera conferido a licitante 1 (um) ponto para cada
integrante colocado a disposicdo até o maximo de ........ G )
pontos;

b) Quanto aos membros da equipe com, no minimo, graduacéo
em comunicacdo, publicidade ou marketing, sera conferido a
licitante 1 (um) ponto para cada integrante colocado a disposicao
até o maximo de ........ (corvreeennns ) pontos.



2 JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECO

2.1 O julgamento das propostas de precos sera realizado pelo
somatorio dos pontos auferidos de acordo com os fatores de
pontuacao a seguir discriminados.

2.2 Percentual de desconto sobre a tabela de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, para
0S servigos que serdo executados pelo pessoal e/ou com recursos
proprios da Agéncia (custos internos, sem envolvimento de

terceiros) — até o maximo de ........ (ceeeeennne ) pontos.

2.2.1 O percentual de desconto ofertado sera multiplicado por 0,5
(zero virgula cinco) pontos, sendo o resultado dessa multiplicacdo a
nota de preco deste subitem

Nota de Preco dos subitens 2.2 e 2.2.1 = percentual de

desconto x 0,5

2.2.2 Serao desclassificadas as propostas que apresentarem

valores inferiores a 43% (quarenta e trés por cento) para este item.



2.3 Percentual de desconto sobre os honoréarios de 15% (quinze
por cento), incidente sobre os custos de producao realizada por
terceiros ou custo efetivo dos servicos e/ou suprimentos
contratados, decorrente de estudos ou criacao intelectual da

licitante — até o maximo de ........ (cooermenenns ) pontos:

2.3.1 O percentual de desconto ofertado sera multiplicado por 0,3
(zero virgula trés) pontos, sendo o resultado dessa multiplicacéo a
nota de preco deste subitem.

Nota de Preco dos subitens 2.3 e 2.3.1 = percentual de
desconto x 0,3

2.3.2 Serao desclassificadas as propostas que apresentarem
valores inferiores a 35% (trinta e cinco por cento) para este item.

2.4 Percentual de desconto sobre os honorarios de 10% (dez por
cento), incidente sobre os custos de producdo realizada por
terceiros ou o custo efetivo dos servicos e/ou suprimentos
contratados, quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a
contratacdo ou pagamento do servico e/ou suprimento — até o
méaximo de ........ (ceonreeenens ) pontos:



2.4.1 O percentual de desconto ofertado sera multiplicado por 0,2
(zero virgula dois) pontos, sendo o resultado dessa multiplicacéo a

nota de preco deste subitem.

Nota de Preco dos subitens 2.4 e 2.4.1 - percentual de
desconto x 0,2

2.4.2 Serdo desclassificadas as propostas que apresentarem

valores inferiores a 40% (quarenta por cento) para este item.



ANEXOV
TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015

Declaracdo de Tratamento dos Direitos Autorais

A

Comissao Permanente de Licitacdes

(Razéo Social da Licitante)

, por meio de

seu Diretor ou Responsavel Legal, declara, sob as penas da lei, que tratara a
questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pecas
publicitarias que vier a produzir, em atencao a Lei de Direitos Autorais (Lei n.°
9.610, de 19 de fevereiro de 1998), e ao Capitulo 3, item 3.7, das Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria, com cessdo definitva a Cémara de

Vereadores de Gramado desses direitos, conforme discriminado abaixo:

a) Direitos de autoria intelectual, abrangendo criacdo, textos, direcao de
arte, fotos, arte-finalizacdo e material audiovisual, tais como trilha sonora
original ou a partir de obra pré-existente que ndo seja de dominio
publico, jingles, spots, comerciais para TV e cinema e para uso publico
em eventos — incluindo direcdo, e producdo — e assemelhados, tanto
criados e produzidos pela prépria agéncia, como por empresas ou
profissionais especializados contratados pela Agéncia;



b) Direitos de imagem e de uso de obras artisticas pré-existentes ou de
reproducdo, licenciamento de uso durante o prazo de vigéncia do
contrato, com a definicAo de um percentual do caché original ou da

licenca original de uso, conforme o caso.

A Contratante declara estar ciente de que ndo tera direito a remuneragéo pela

veiculacdo de material pela TV Camara (Canal Legislativo).

Por ser expressao da verdade, firmamos a presente.

,em de de 2015.

Representante Legal da empresa



ANEXO VI
TOMADA DE PRECOS N°. 01/2015

MODELO DE DECLARAGAO PARA ATENDIMENTO A CONSTITUICAO FEDERAL

DECLARACAO

Ref.: Procedimento Licitatério na modalidade Tomada de Pregos n°. 01/2015.

A EMPIESA coocciiieiiieee e e et re e e e e e e s eereeereeae e e , inscrita no CNPJ
L PR SORR , por intermédio de seu representante legal o(a)
SI(@)rreeeeeiiieie e , portador(a) da Carteira de Identidade
[0 LSRR e inscrito no CPF N ....cccociiiiiiecneee, , DECLARA, sob as

penas da Lei, e para os fins da licitagdo Tomada de Pregos n° 01/2015, que n&o
emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e néo
emprega menor de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo na condigdo de
aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos.

Gramado/RS, de de 2015.

Assinatura e Carimbo

(Representante Legal)



ANEXO VI
MODELO DE DECLARACAO DE IDONEIDADE

TOMADA DE PRECOS N°.01/2015

(razéo social da licitante)

,através de

seu diretor ou responsavel legal, DECLARA, sob as penas da lei,

gue nao foi declarada inidénea_ para licitar ou contratar com a

Administracdo Pdublica, nos termos do art. 87, IV, da Lei n°.
8.666/93.

Por ser expressao de verdade, firmamos o presente.

. de de 2015.

]

Nome:
RG/CPF:

Cargo:



ANEXO VI
Tomada de Pregcos N°. 01/2015

MINUTA DE CONTRATO

AoS dias do més de

do ano de dois mil e quatorze, presente, de um
ladob, a CAMARA MUNICIPAL DE VEREADORES DE
GRAMADOI/RS, representado por seu Vereador Presidente, Sr.
JAIME SCHAUMLOFFEL, doravante denominada simplesmente
CAMARA e/lou CONTRATANTE e, de outro lado, a empresa
, Inscrita no CNPJ

sob n°. , representada, neste ato, por
seu , brasileiro, inscrito no CPF
sob no. , portador da cédula de n°.

, pessoa juridica com estabelecida a

ne. , em

., CEP.: , doravante

denominada simplesmente CONTRATADA, tendo em vista o
constante no processo Administrativo n°. 0000046/2014 e Edital na
modalidade Tomada de Precos n°. 01/2015, resolvem celebrar o
presente CONTRATO que sera regido pela Lei n°. 8.666/93,



aplicando-se subsidiariamente, no que couber, as normas gerais

vigentes, mediante as seguintes clausulas e condicdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1 Constitui objeto do presente contrato a prestacao de servicos de
publicidade e propaganda paraa Camara Municipal de Vereadores
de Gramado/RS, com objetivo de promover servigos, difundir ideias
ou informar o publico em geral, conforme interesse da Camara

Municipal e nos termos dispostos no edital.

1.2. Poderdo ser incluidos dentre os servicos especializados de
publicidade e propaganda, as seguintes  atividades
complementares:

a) estudo, planejamento, conceituagcdo, concepc¢do, criacao,
execucao interna, intermediacao e supervisao da execucao externa,
bem como da distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais

meios de divulgacéo;

b) Planejamento e Execucéo de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geracao de conhecimento (pré-teste e pds-teste)
sobre o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao
difundidos os materiais e acdes publicitarias, ou sobre 0s resultados

das campanhas realizadas;

c) Producdo e Execucao técnica de pecas e projetos publicitarios

criados:;



d) Criacdo e Desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acdes

publicitarias.

1.3 Os servicos de comunicacdo social terdo carater educativo,
informativo, de orientacdo social, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocao pessoal de
autoridades ou servidores publicos (art. 37, 8§ 1°., da Constituicéo
Federal).

1.4 O publico alvo dos servi¢os ora licitados é primordialmente a
populacdo, respeitados 0s segmentos especificos para a
comunicacdo dirigida, como campanhas de lancamento e
sustentacdo de acdes e servicos, podendo atingir outros publicos
internos ou externos a acdo da Camara Municipal de Vereadores
de Gramado/RS.

1.5 Os servigos serdo prestados pela licitante vencedora, mediante
prévia e expressa solicitacdo da Camara, apés o setor de

comunicac¢&o emitir a ordem de servico.



1.6 Além dos servigos internos da Agéncia, a licitante vencedora se
responsabiliza pela execucédo de servigcos de veiculagdo mediante
expressa autorizacdo do setor de comunicacdo da Camara,
ressaltando que a licitante vencedora sera a uUnica e integral
responsavel pelos servicos e cumprimento de todas as obrigacdes

contratuais.

1.7 Nao se incluem dentre os servicos contratados quaisquer outras
atividades n&o previstas no presente instrumento, em especial as
de assessoriade imprensa, comunicacao e relacdes publicas ou as
gue tenham por finalidade a realizacao de eventos festivos.

1.8 A licitante vencedora executara 0s servicos descritos nos
subitens acima conforme necessidades e solicitacdo da Camara
Municipal.

CLAUSULA SEGUNDA - DA REMUNERACAO DA
CONTRATADA

Os servicos da CONTRATADA serao remunerados da seguinte

forma;

| — Valor constante da Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, com desconto de



...... %, nos casos de servicos executados internamente pela

CONTRATADA, com pessoal e/ou recursos proprios.

Il — Honorérios de ......... % (honorarios correspondem a no minimo
5% (cinco por cento) e no maximo de 10% (dez por cento) menos o
percentual de desconto indicado na proposta) incidente sobre os
custos de producao realizada por terceiros ou custo efetivo dos
servicos e/ou suprimentos contratados, decorrente de estudos ou
criacéo intelectual da CONTRATADA.

Il — Honorarios de .....% (honorérios corresponde a 15% menos o
percentual de desconto indicado na proposta) incidente sobre o
custo e producéo realizada por terceiros ou o custo efetivo dos
servicos e/ou suprimentos contratados, quando a responsabilidade
da agéncia limitar-se a contratacdo ou pagamento do servico/ou

suprimento.

8 1° Além de remuneracdo acima prevista, a CONTRATADA fara
jus ao desconto-padrdao de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacdo, em conformidade com o artigo 19 da Lei n°
12.232/10.

8§ 2° Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens, bonificagdes e
reaplicacbes obtidas pela CONTRATADA em negociacdes
efetuadas com veiculos de comunicacdo e fornecedores, com
execucao dos frutos resultantes dos planos de incentivo concedidos
por veiculo de divulgacdo a CONTRATADA.



CLAUSULA TERCEIRA: DO PAGAMENTO

3.1 A CONTRATANTE pagara a CONTRATADA, para a prestacao
de servicos valor mensal, em conformidade com o valor de
desconto oferecido pela CONTRATADA, tendo como base os
valores estabelecidos pela Tabela de Custos Referenciais do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande
do Sul, tudo mediante apresentacdo da respectiva Nota Fiscal até o
59 (quinto) dia do més subsequente ao da prestacéo dos servigos,
bem como apresentacdo de forma conjunta de Relatério dos
servicos executados, acompanhado das notas fiscais dos
prestadores de servicos, emitidas a Camara, além de 1 (um)

exemplar de todas as publica¢cdes realizadas no periodo.

3.2 O fiscal de contrato nomeado para a realizagcdo do efetivo
pagamento devera analisar os documentos que deverdo ser

entregues, sao eles:

a) Relatério das despesas de producéo e veiculagdo autorizadas
no més anterior, bem como das atividades desenvolvidas e pecas
produzidas, em CD/DVD;

b) Documento contendo a tabela de precos do veiculo de

comunicacao, a descricao dos descontos negociados e dos pedidos



de insercéo correspondentes, bem como de relatério de checagem

de veiculacéo, se houver;

c) Comprovantes de quitacdo de terceiros pelos servicos
prestados a CONTRATADA visando o cumprimento do contrato
(notas fiscais/faturas, ou suas copias, com comprovante de quitacéo
bancaria);

d) Comprovantes de sua regularidade fiscal (certidbes negativas
de deébito do INSS e FGTS);

8 1° Nao serao efetuados pagamentos em relacdo a servicos nao
autorizados ou rejeitados pelo CONTRATANTE;

8 2° A remuneracdo ajustada € considerada completa e abrange
todos os tributos (impostos, taxas, emolumentos, contribuicbes
fiscais e parafiscais), fornecimento de mao-de-obra especializada,
leis sociais, seguros, administracdo, lucros e qualquer despesa,

acessoria e/ou necesséaria ndo prevista no Edital.

8 3° Os valores pagos em atraso, por culpa exclusiva do
CONTRATANTE, poderéo ser corrigidos pelo indice IGP-M e
acrescidos de juros moratorios de 0,5% (meio por cento) ao més
pro rata die, acumulado no periodo compreendido entre o final do
prazo para pagamento da fatura/nota fiscal, previsto no caput desta

clausula e o efetivo pagamento.

8 4° As faturas/notas fiscais protocoladas ndo deverdo portar vicios

ou incorregcbes que atrasem ou impossibilitem o pagamento,



hipétese em que a CONTRATADA suportara o 6nus decorrente do

atraso.

3.3 Se o término do prazo de pagamento mensal coincidir com dia
sem expediente na CAMARA, considerar-se-a4 como vencimento o

primeiro dia util imediatamente posterior.

3.4 Em havendo alteracao unilateral do contrato, que aumente 0s
encargos da CONTRATADA, a CAMARA devera restabelecer, por

aditamento, o equilibrio econdmico-financeiro inicial.

3.5 Na Nota Fiscal/Fatura deverao estar destacados os valores
relativos ao IR, INSS (nos termos da Lei Previdenciaria) e ao ISS,
caso ocorra o fato gerador destes ou outros impostos, sob pena de
retencao dos valores no ato do pagamento.

3.6 Fica expressamente estabelecido que no preco acima estao
incluidos todos os custos diretos e indiretos requeridos para a
execucdo do objeto especificado na clausula primeira deste

instrumento, constituindo-se na Unica remuneracao devida.

CLAUSULA QUARTA - DOS DIREITOS E OBRIGACOES

4.1 Constituem direito do CONTRATANTE, receber o objeto deste

contrato nas condicdes avencadas e proceder a fiscalizacdo e



gerenciamento do contrato e, da CONTRATADA, receber o valor

ajustado na forma e no prazo convencionados.

4.1.1 Sao direitos do CONTRATANTE:

a) Receber o objeto deste contrato nas condi¢cbes avencadas e
proceder a fiscalizacdo e gerenciamento do contrato nos prazos
pactuados;

b) Rejeitar, no todo ou em parte 0S servicos que nhao
evidenciarem a possibilidade de alcancarem os objetivos propostos

com a campanha.

4.1.2. Sao direitos da CONTRATADA:

a) O acesso as informagcdes necessarias a elaboracdo dos
servicos, mantendo, quando for o caso, o sigilo determinado pela
autoridade administrativa;

b) Receber os valores ajustado no instrumento do contrato;

c) Incorporaraos seu curriculo os trabalhos executados por forga
do contrato firmado com a Camara de Vereadores.

4.2 As obrigagcdes do CONTRATANTE:

a) Efetuar o pagamento ajustado, desde que devidamente

cumpridas as obrigacdes atestadas pelo Gestor do Contrato;



b) Proporcionar a CONTRATADA as condi¢cfes necessarias ao
cumprimento de sua obrigacéo;

c) Fiscalizar a prestacdo dos servigos;

d) Fornecer a CONTRATADA as informacdes necessarias ao

integral cumprimento do contrato.

4.3 Sao obrigacbes da CONTRATADA :

4.3.1 A CONTRATADA sera o unico responsavel por todas as
obrigacbes sociais de protecdo aos seus funcionarios e/ou
profissionais, bem como todas as despesas necessarias para a
execucdo dos servicos contratados, incluindo salério, encargos
sociais, previdenciarios, comerciais, trabalhistas, equipamentos de
protecéo individual e quaisquer outros que se fizerem necessarios
ao cumprimento das obrigacdes decorrentes da execucao da
prestacdo dos servicos.

4.3.2 A CONTRATADA devera atender ao solicitado pela Camara
Municipal, ficando sob a sua supervisdo, nos termos da Lei,
pecas/servicos a serem fornecidos por terceiros, bem como a

execucao dos mesmos dentro dos orgcamentos aprovados.

4.3.3 A CONTRATADA devera apresentar-se em local, dia e hora
para a execucao dos servicos objeto da presente licitacao, sempre
gue solicitados pela Camara Municipal e entregar as pecas
publicitarias e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos
estabelecidos pela mesma.

4.3.4 A CONTRATADA devera apresentar-se junto a Camara

Municipal em dia e hora agendados antecipadamente, no minimo



umavezacadameés de execucdo do contrato, para reunido com

o corpo diretivo da entidade.

4.3.5 ACONTRATADATresponsabiliza-se por todos 0s servicos por
ela prestados, especificados no Contrato, de modo a garantir sua
plena execucdo, utilizando instrumentos adequados e pessoal

artistico e técnico qualificado.

4.3.6 Obriga-se a CONTRATADA, quando for o caso, pelos
encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e demais
contribuicbes decorrentes da execucdo dos servigos, 0s quais ndo
poderéo, na hipétese de inadimpléncia da mesma, ser transferidos

a Camara Municipal.

4.3.7 Dentre os encargos da CONTRATADA inclui-se o frete de
materiais, hospedagem e diarias de funcionarios custo de
postagem, bem como demais custos relativos a execucao dos

Servigos.

4.3.8 Fica, desde ja, a CONTRATADA obrigada a responder pelos
danos, causados aos bens da Camara, a sua imagem ou a de
terceiros por seus funcionarios e/ou terceiros por ela

subcontratados que estejam trabalhando sob sua orientagéo.



4.3.9 A CONTRATADA obriga-se a reparar, as suas expensas, 0S
servicos rejeitados pela Camara Municipal, efetuados em
discordancia com o previamente estabelecido e aprovado.

4.3.10 A CONTRATADA obriga-se a manter todas as condicdes de
habilitacéo e qualificacdo durante a vigéncia do Contrato.

4.3.11 Obriga-se a entregar a Camara Municipal, até o ultimo dia do
més, um relatorio das despesas de producdo e veiculacao

autorizadas.

4.3.12 Registrar, se possivel, o servico entre a Camara Municipal e
a licitante vencedora, com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos, e também para que ambas tomem as
providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e

responsabilidades.

4.3.13 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes,
rejeicdes, cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos,
mediante comunicacdo da Camara Municipal, respeitadas as
obrigagcfes contratuais ja assumidas com terceiros e 0os honorarios
da licitante vencedora, pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela CONTRATADA.



4.3.14 A CONTRATADA deverd comprovar a propriedade ou
locacdo de um estabelecimento, onde mantera escritorio
administrativo, no Municipio de Gramado/RS, em até 30 (trinta) dias
apos a assinatura do contrato, com estrutura fisica e de pessoal

habilitado tecnicamente para atendimento a Camara Municipal.

4.3.15 A CONTRATADA devera manter atualizado, durante a
vigéncia do contrato, telefone, fac-simile, e-mail e endereco,
devendo informar ao Setor de Comunicacao da Camara qualquer

alteracao de dados.

CLAUSULA QUINTA - DO ACOMPANHAMENTO E
FISCALIZACAO

5.1 A fiscalizacdo do servico contratado sera exercida pelo
CONTRATANTE, através da servidora do setor de comunicacao

Lucinéia da Silva Menezes.

CLAUSULA SEXTA - PENALIDADES

6.1. Pelo inadimplemento contratual seréo aplicadas as seguintes
penalidades previstas nos art. 86 e 87 da Lei Federal n° 8.666, de

21 de junho de 1993, especialmente de:



6.1.1 Adverténcia;

6.1.2 Multa:

a) de 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado, limitado
esta a 15 (quinze) dias, ap6s o qual sera considerado inexecucao

contratual;

b) de 8% (oito por cento) no caso de inexecucdo parcial do
contrato, cumulada com a pena de suspensao do direito de licitar e
o impedimento de contratar com a Camara pelo prazo de 01 (um)

ano,;

c) de 10% (dez por cento) no caso de inexecucao total do contrato,
cumulada com a pena de suspensdo do direito de licitar e 0
impedimento de contratar com a Camara pelo prazo de 02 (dois)

anos,

6.1.3 Suspensdo temporaria do direito de licitar e impedimento de
contratar com a Camara Municipal de Gramado, pelo prazo de até
02 (dois) anos, quando da inexecucédo contratual sobrevier prejuizo

a Camara.



6.1.4 Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a
Administracdo publica, enquanto perdurarem 0S motivos

determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacéo.

6.2 A multa podera ser aplicada isoladamente ou cumulativamente
com as demais san¢des e serao calculadas sobre o montante n&o

adimplido do contrato.

6.3 Além das penalidades citadas, a licitante vencedora ficara
sujeita no que couber as demais penalidades da lei.

6.4 Na aplicacdo das penalidades previstas no Edital, a Camara
considerara, motivadamente, a gravidade da falta, seus efeitos, bem
como os antecedentes do licitante ou contratado, podendo deixar de
aplica-las, se admitidas as suas justificativas, nos termos do que
dispbe o artigo 87, "caput”, da Lei n® 8.666/93.

6.5 Nenhum pagamento serd efetuado enquanto pendente de
liguidacdo qualquer obrigacdo financeira que for imposta ao
fornecedor em virtude de penalidade ou inadimpléncia contratual.



6.6 As multas aplicadas na execugcdo do contrato serado
descontadas do pagamento, a critério exclusivo da CAMARA e,
guando for o caso, cobradas judicialmente.

6.7 Além das penalidades citadas, a licitante vencedora ficara

Sujeita no que couber as demais penalidades da lei.

6.8 Na aplicacdo das penalidades previstas no Edital, a Camara
considerara, motivadamente, a gravidade da falta, seus efeitos, bem
como os antecedentes do licitante ou contratado, podendo deixar de
aplica-las, se admitidas as suas justificativas, nos termos do que
dispde o artigo 87, "caput”, da Lei n® 8.666/93.

6.9 Nenhum pagamento sera efetuado enquanto pendente de
liquidacao qualquer obrigacao financeira que for imposta ao

fornecedor em virtude de penalidade ou inadimpléncia contratual.

6.10 As multas aplicadas na execucao do contrato serao
descontadas do pagamento, a critério exclusivo da CAMARA e,

guando for o caso, cobradas judicialmente.



CLAUSULA SETIMA — ALTERACAO OU RESCISAO CONTRATUAL

7.1 O contrato sera rescindido de pleno direito nos casos previstos

no Edital e neste contrato;

7.2 A rescisao unilateral nos termos do item anterior ocorrera
conforme Artigo 78 e seus incisos da Lei n° 8.666/93,

especialmente:

7.2.1 pelo ndao cumprimento de clausulas contratuais,

especificacdes, projetos ou prazos;

7.2.2 pelo cumprimento irregular de clausulas contratuais,

especificacdes, projetos e prazos;

7.2.3 pelalentiddo do seu cumprimento, levando o CONTRATANTE
a comprovar a impossibilidade da conclusao do servico ou do

fornecimento, nos prazos estipulados;
7.2.4 pelo atraso injustificado no inicio do fornecimento;

7.2.5 pela paralisacdo do fornecimento, sem justa causa e prévia
comunicacdo ao CONTRATANTE;

7.2.6 pela subcontratacédo total ou parcial do seu objeto, a
associacdo da CONTRATADA com outrem, a cessao ou
transferéncia, total ou parcial, bem como a fusdo, cisdo ou

incorporacao, nao admitidas no Edital e no contrato;



7.2.7 pelo desatendimento das determinacdes regulares da
autoridade designada para acompanhar e fiscalizar a usa execucao,

assim como as de seus superiores;

7.2.8 pelo cometimento reiterado de faltas na sua execucéo,
anotadas na forma do § 1° do artigo 67 da Lei n® 8.666/93;

7.2.9 pela decretacao de faléncia;

7.2.10 pela dissolugao da sociedade,;

7.2.11 pelas razdes de interesse publico, de alta relevancia e amplo
conhecimento, justificadas e determinadas pela maxima autoridade
da esferaadministrativa a que esta subordinadoo CONTRATANTE
e exaradas no Processo Administrativo a que se refere o contrato;

7.2.12 pela ocorréncia de caso fortuito ou de forgca maior,

regularmente comprovada, impeditiva da execucao do contrato.

7.3 A inexecucao total ou parcial do contrato por culpa da
CONTRATADA enseja sua rescisdao, com as consequéncias
contratuais previstas em Lei de acordo com os artigos 77,78 e 79
da Lein®8.666/93.

7.4 Caso o CONTRATANTE nao se utilize da prerrogativa de
rescindir o contrato, a seu exclusivo critério, podera suspender a

Sua execucao e/ou sustar o pagamento do valor dos produtos, até



gue a CONTRATADA cumpra integralmente a condicao contratual

infringida.

CLAUSULA OITAVA - DA VIGENCIA

8.1 O presente contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, podendo
ser prorrogado, a critério do Contratante e mediante anuéncia da
Contratada, por periodos iguais e sucessivos, pelo prazo maximo

de sessenta meses.

8.2 A CONTRATADA fica obrigada a aceitar, nas mesmas
condicbes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se
fizerem, até o limite de 25 % (vinte e cinco por cento) do valor inicial
atualizado do contrato, sempre mediante a lavratura de Termo
Aditivo.

CLAUSULA NONA - VINCULACAO



9.1 O presente contrato esta vinculado ao Edital de Tomada de
Precos n°. 01/2015 e a Lei n°. 8.666/93 e suas alteragcdes, mesmo

NOS cas0S OMISSOS.

CLAUSULA DECIMA - DOTACAO ORCAMENTARIA

10.1 A reserva orcamentaria para gastos relativos ao objeto deste
edital importaem R$ 95.400,00 (noventa e cinco mil e quatrocentos
reais), consignado no orcamento da Camara Municipal de
Vereadores de Gramado/RS, atravées da seguinte dotacéo
orcamentariaz.  DIVULGACAO DOS ATOS DO PODER
LEGISLATIVO - 3.3.90.39.00.00.00.00 0001 — Outros Servicos de
Terceiro Pessoa Juridica.

10.2 O valor anual estimado do contrato constitui-se em mera
previsdo dimensionada, ndo estando a Camara Municipal de
Vereadores de Gramado/RS obrigada a realiza-lo em sua

totalidade, e ndo cabendo a licitante vencedora o direito de pleitear



gualquer tipo de reparacdo ou compensacao pelo ndo uso do total

da verba.

10.3 O valor anual sera dividido em Vvarios servicos que ocorrerao
durante o ano, de acordo com a necessidade e a conveniéncia da
Camara, podendo haver acréscimos ou supressfes nos servicos
em até 25% (vinte e cinco por cento) da quantidade inicialmente

estimada.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS DIREITOS AUTORAIS

11.1 A CONTRATADA cedera ao CONTRATANTE os direitos
patrimoniais relativos a totalidade das ideias (incluidos os
respectivos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, abrangendo criacéo, textos,
producédo, direcéo de arte, fotografias, trilha sonora original, arte-
finalizacdo e assemelhados, concebidos, criados e produzidos em

decorréncia deste contrato;

11.2 O valor correspondente a cessao esta incluso na remuneracao

definida neste instrumento;

11.3 O CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os referidos

direitos, diretamente ou por meio de terceiros, com ou sem



modificacdes, durante ou apds o término da vigéncia deste ajuste,

sem qualquer pagamento a CONTRATADA,

11.4 Qualquer remuneracao relativa a cesséo de direitos autorais
de terceiros sera considerada como incluida no custo da produgéo.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA COMPATIBILIZACAO

12.1 Obriga-se a CONTRATADA a manter, durante toda execucao
do contrato, em compatibilidade com as obrigacbes por ela
assumidas, todas as condicbes de habilitacdo e qualificacao

exigidas na licitag&o.

CLAUSULAS DECIMA TERCEIRA — DO FORO

13.1 As partes elegem o Foro de Gramado, como sendo o Unico e
competente para dirimir as davidas decorrentes do presente
contrato, renunciando a qualquer outro, por mais privilegiado que

seja.



E por estarem juntos e contratados, firmam o presente instrumento
em 03 (trés) vias de igual teor e forma, na presenca de 02 (duas)

testemunhas, para que se produzam seus juridicos efeitos.

Gramado/RS, de de 2015.
CONTRATANTE
CONTRATADA
Testemunhas:

Nome:

CPF

Nome:

CPF




